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Beobachten und diskutieren

» 4
Personal Branding fiir Kreativschaffende
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Am Ende dieses Moduls sollten Sie in der Lage sein...

|

/ Wissen \ @ Faigkeiten \ Haltungen

Der Einsatz von Marketingwissen
»> Eloquenz hilft beim beruflichen Aufstieg

Kenntnis der grundlegenden

Marketingtheorien Kreatives Schreiben Das Schreiben von Szenarien tiber

Kenntnisse iiber Marketingstrategien Stressbewsltigung Ihre beruflichen Ziele ist sehr wichtig

Die Nutzung sozialer Netzwerke hilft

Kenntnisse auf dem Gebiet des E ; :
motionale Intelligenz . .
otionale 8 dabei, das Image des Kinstlers zu

digitalen Marketings

Interesse an sozialen Netzwerken verbessern
Kenntnisse der digitalen Kompetenz
Kontakte kntipfen Das Selbstvertrauen, sich selbst zu
Kenntnisse Giber PR-Aktivitaten
. " . vermarkten und aus der
Kreatives positives Selbstbild
Kenntnisse in der Planung Komfortzone herauszukommen, um

personliches und berufliches

\ / \ j Wachstum zu erreichen.
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Wichtige Konzepte

Schliuisselkonzept 1

Forderung ‘

Die Férdeﬂg von Veranstaltungen, PR- und

Selbstdarstellungsaktiﬁten gehort zum

Bereich deﬂrkﬂwgs.

Marketing

Marketing ist der Prozess der Planung und
Umsetzung des Konzepts, des Preises, dér'
Werbung und der Verbreitung von Idee’n,‘
Zielen und Dienstleistungen, um einen
Austausch zu erreichen, der den Einzelnen
und die Organisation zufrieden stellt.

Schliisselkonzept 2

Marketing ‘

Die vier P des Marketings sind die
Schlisselfaktoren, die bei der Vermarktung
einer Ware oder Dienstleistung eine Rolle
spielen. Sie sind das Produkt, der Preis, der
Ort und die Werbung fur eine Ware oder
Dienstleistung. Sie werden oft auch als
Marketing-Mix bezeichnet. Die
etymologische Bedeutung des Begriffs
Marketing bedeutet, ein Produkt oder eine
Idee auf den Markt zu bringen.
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Wichtige Konzepte

Schliisselkonzept 3 Schliisselkonzept 4

Idee 4 Kunstmarketing
Es steht jeder Partﬁtei, die Idee der In der heutigen Kunstvermarktung ist es fir
anderen Partei zu akzeptieren oder den Kunstler notwendig, seine Arbeit
abzulehfen. ‘ unabhingig zu erneuern.
Jede Seite hat ihre eigenen Werte. Die sozialen Netzwerke sind heute die
Jede Partei kann eine Idee oder ein grundlegenden Kanale fir Marketing und
Produkt liefern. A Promotion.

Mit den Vorteilen der digitalen Medien
konnen sich_Kiunstler ein Bild von sich selbst
machen.

Alles, was Sie sagen und tun, ist Teil lhrer
Selbstvermarktung.

o
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» 4

Werbung fiur das eigene Unternehmen in der Offentlichkeit

Branding des eigenen Images

N
Eigenwerbung

'\ ‘ Einsatz verschiedener Marketinginstrumente

- Digitale Medien fir die Werbung nutzen

Authentifizierung
Gute Prasentation der personlichen Leistungen und Fahigkeiten

Bei der Selbstdarstellung geht es darum, sich anderen als fahige,
kluge und kompetente Person zu prasentieren. Selbstvermarktung ist
eine natlrliche Tendenz, wie wir mochten, dass andere uns mit
wunderbaren Eigenschaften, wie Intelligenz und Talent,

4

wahrnehmen...Y "
|
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Wie sieht lhr Profil in den
sozialen Netzwerken aus?

w
‘4

) >
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Stardust
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Kreative und hofliche Prasentation auf Social Media

Die Prahlerei kann daher unecht und oberflachlich wirken. Ohne die
wirkliche Person hinter der Prahlerei iu‘ sehen, wirkt die

‘ Selbstdarstellung auf Social-Media-Plattformen oft egoistisch und
egozentrisch.

A

. > Digitale Kompetenz (Verwaltung von Social-Media-Plattformen)
Self-promotion
'\ Openness for personal growth
‘ Proactive attitude

Copywriting

“PR knowledge
Promotion organization

Marketing (prgmotion) strategies

-
-~

\|
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Zuschisse

Selbstvertrauen.

» 4

Selbstvertrauen und ein positives Selbstbild sorgen fiir eine bessere Selbst¥armarktung.
Selbstvertrauen‘bedeutet, dass wir an unsere eigenen Fahigkeiten glauben.

UberwiMung der Scﬁm bei der Selbstvermarktung

Wenn Siegsich jedoch nicht wohl dabei fiihlen, lhre Leistungen zu behaupten und fiir sich
selbst zwwerben, wird es schwierig, wenn nicht gar unmaoglich, in lhrer Karriere
voranzukommen. Das stimmt, man muss sich selbst loben! Und zwar mit Stolz!

Neue Moglichkeiten

Grolderes Publikum <
Verdienst in den sozialen Medien
Popularitat

Fans Ay
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Zuschisse

4

-

A

“N

Bewerben Sie nur Themen, in denen Zu viel Lob wird einen negativen
Sie Experte sind. Eindruck erwecken.

P >
Seien Sie bei Ihrem Auftritt so Die Menschen werden Sie aufgrund
naturlich (autﬁcisc wie moglich. Ihrer Werte erkennen.
Selbstvermarktung wird lhnen in lhrer Durch Selbstdarstellung werden Sie
Karriere helfen. besser wahrgenommen.
Durchsetzungsfihige Kommunikation <’ Fahigkeiten beim Schreiben von

und eine humane Einstellung Lebenslaufen

gegenuber der Gemeinschaft.

Steigerung des Selbstbewusstseins. w
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Psychology says: Self-promotion

Kontext der Selbstdarstellung
Selbstvermarktung ist Teil einer allgemeinen, aber sehr weit verbreiteten

menschlichen Motivation: von and"en positiv wahrgenommen zu werden.

Im Falle der Selbstdarstellw wollen Menschen von anderen als
kompetent wahrgenommen werden. Esﬁdaher nicht verwunderlich, F L
dass sich Menschen in der wél nupin der Offentlichkeit und in Gegenwart Mdb@
von Menschen, die sie beeindrucken wollen, wie z. B. Vorgesetzte am
Arbeitsplatz, selbst darstellen. Jemand, der am Arbeitsplatz eine

Selbstbeurteilung ausfillt, wirde zum Beispiel viel weniger dazu neigen,

sich selbst anzupreisen, wenn ein Vorgesetzter die Selbstbeurteilung nie lesen

wirde oder wenn die Selbstbeurteilung anonym ware.

. 4
https://studv.com/academv/lesson/seIf-promotion-in-psvcholoqv-definition-examme§.html uu
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https://study.com/academy/lesson/self-promotion-in-psychology-definition-examples.html
https://study.com/academy/lesson/self-promotion-in-psychology-definition-examples.html

Personliche SWOT-Analyse

* Bestimmen Sie |hre Stérl‘n
* Schwachstellen ‘ >

 Bedrohungen :
* Chancen ‘

e Erstellen Sie einen Aktionsplan zur Uberwindung von
Schwachen

A

* Erstellen Sie einen Plan fiir die Selbstdarstellung in sozialen
Netzwerken. Prasentieren Sie sich so realistisch wie maoglich

* Posten Sie, was lhnen wichtig ist: Soziales Leben, Familie,
Karriere oder erstellen Sie lhren eigenen Blog
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Weitere Lektlire

) )
N\

Die Kunst der Selbstvermarktung

Ein kompletter Wie man die Kunst der

Leitfaden zur Selbstvermarktung
Selbstdarstellung am‘

Arbeitsplatz

laurie, .
a. watkins
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https://fabrikbrands.com/how-to-sell-yourself-the-art-of-self-promotion/
https://www.mariechristinanthony.com/blog/how-to-master-the-art-of-self-promotion
https://www.ccl.org/articles/leading-effectively-articles/complete-guide-to-self-promotion/

Aktionsplan

Schritt 1 Schritt 2 Schritt 3
Erstellen Sie eine Reihe von o
Entscheiden Sie, welche < Aktivitaten und Formen der Nehmen Sie eine
Arbeit Sie fordern wollen. Werbung. Bewertung des Erreichten
. . e vor.
Entscheldep Sie, wie Sie Wihlen Sie Ihre Fotos aus. _ o
sich in der Offentlichkeit _ . . Erinnern Sie sich an lhre
prisentieren wollen. Schreiben Sie lhren eigenen Text. SWOT-Analyse.
Entscheiden Sie, wer Ihr Entwerfen Sie ein Plakat mit Ihren Machen Sie das Ganze noch
Publikum/lhre Zielgruppe Lieblingsrollen. einmal.
ist. Schreiben Sie Ihren Lebenslauf.

Erstellen Sie eine Broschiire Uber
sich selbst.
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