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Podivejte se a diskutujte

Personal branding for creativer Srofessionals
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https://www.youtube.com/watch?v=Hl_lmGQWuKQ

Ceho byste méli byt schopni po absolvovani tohoto modulu...

» 4

/ Znalosti \ / % Dovednosti \ Postoje

7nalost zikladnich Vyfeénost Vyuziti marketingovych znalosti
pomaha v kariérnim postupu

marketingovych teorii Tvarci psani

Psani scénarl o vasich
Znalost marketingovych Zvladani stresu profesnich cilech je velmi
strategii duleZité

Emocni inteligence

Znalosti v oblasti digitalniho VyuZivani socidlnich siti pomaha

Zajem o socialni sité

marketingu vytvaret image umélct
Navazovani kontaktU e .

Znalost digitalni gramotnosti Sebevedomi pfi uplatnovani
Kreativni pozitivni sebepropagace a vystupovani z

Znalost Cinnosti v oblasti PR sebepojeti komfortni zony k dosazeni

(nalost planovani j k / osobniho a profesniho ristu.
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Klicové koncepty

4

Propagace ‘ > Ctyfi P marketingu jsou kli¢ové faktory, které
se podileji na marketingu zbozi nebo sluzby.
Jsou to produkt, cena, misto a propagace (v
aktivity patri do oblasti matketingu. origindle product, price, place, and
promotion) zbo?i nebo sluzby. Casto se
oznacuji jako marketingovy mix.

* Propagace jakékoli e, PR a sebepropagacni

Marketing

. . 7 rd vé . ‘
 Marketing je proces planovani a realizace @ «' »
Q

koncepce, ceny, propagace a Sireni myslenek, ! o
Etymologicky vyznam pojmu marketing

znamena uvedeni vyrobku nebo myslenky
4

na frh.
\

cild a sluzeb s cilem dosahnout vymény, ktera
uspokoiji jednotlivce i organizaci.
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Klicové koncepty Y4

Napad - Art marketing

Kazda ze stran ma moznost prijmout nebo
odmitnout m%ku‘uhé strany.

V dneSnim uméleckém marketingu je nutné,
aby umélec aktualizoval své dilo nezavisle.

Kazda strana ma své hodnoty. Sociadlni sité jsou dnes zakladnimi kanaly

Kazda strana mlze dodat ndpad nebo marketingu a propagace. _

orodukt. A S VYU?ItIm ,vvyhod dlgltalnlch médii mohou
o) umeélci vytvaret svou image.

Vse, co rikate a délate, je soucasti vasi
sebepropagace.
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Sebepropagade
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* Propagace kariéry na verejnosti
e Vytvareni vlastni image

e Vyuziti digitalnich médii k propagaci

Vyuzivani rdznych marketingovych ndstroju
* Autentizace
* Dobra prezentace osobnich Uspéchu a dovednosti

Sebe‘propagace je snaha predstavit se ostatnim jako uUspésny, schopny,
chyfr@ a kvalifikovany Clovék. Sebepropagace je prirozenou tendenci, jak
bychom chtéli, aby nas ostatni vnimali, ze mame skvélé vlastnosti, jako
je inteligence a talent...
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3%

Jak vyp‘é’dé vas profil na
socialnich sitich?

‘4

) >
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Stardust
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Kreativni a slusna prezentace na sociélnich sitich
Chlubeni se proto muGze pUsobit fale3né a povrchné.

Bez toho, aby za chlubenim byl skute¢ny upfimny ¢lovék, plsobi

‘ > sebechvala na platformach socialnich médii ¢asto egoisticky a
Sebepropagace sebestfedns.
' \ Digitalni gramotnost (sprava platforem socialnich médii)

Otevienost pro osobni rist
Proaktivni pfistup

‘,irjalost copywritingu v oblasti PR
Organizace propagace
Marketingové‘(gropagaém’) strategie

-

-
\|
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Vyhody

Sebevédomi. “~
Sebedulvéra a‘ozitivm’ sebeobraz vam zajisti lepsi sebepropagaci.
Sebevewomi znamﬂé, ze veérime ve své vlastni schopnosti.

Prekonani studu pri sebepropagaci

Pokud se v§a|&cit|’te dobfie, kdyz se hlasite ke svym tuspéchim a propagujete se, bude
pro vas tézké, ne-li nemozné, prosadit se v kariére. Presné tak, musite se chlubit sami
sebou! A to hrdé!

Nové prilezitosti <y
Sir$i publicum

Vydélky na socialnich sitich

Popularita pu

Fanousci
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Vyhody

Propagujte pouze téma, na které jste PriliSna chvala vyvola negativni
odbornik. dojem.

_ )
Bud'te pfi svémuystupovani co Lidé vas poznaji na zakladé vasich
nejpfirozené;js aute‘éti). hodnot.
Sebepropagace vdam pomuze v Sebepropagace vas zviditelni.
kariere. Dovednosti pfi psani zivotopisu

Asertivni komunikace a lidsky pfistup <"~
ke komunite.

Zvyste si sebeveédomi.
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Psychologie rika: Sebepropagace

Kontext sebepropagace

Sebepropagace je soucasti ?ecné, ale velmi rozsirené lidské motivace:

byt priznivé vniméﬁﬁstatnimi. V pripadé sebepropagace chtéji lidé, aby j
>

»

Neni tedy divu, ze se lidé okﬁde propaguji pouze na verejnosti a v pritomnosti I@

Napfriklad ¢lovék, ktery v praci vypliuje sebehodnoceni, by se mnohem

A

-
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https://study.com/academy/lesson/self-promotion-in-psychology-definition-examples.html
https://study.com/academy/lesson/self-promotion-in-psychology-definition-examples.html

Osobni SWOT analyza

e Urcete své silné stranky ‘

* Slabé stranky ‘
* Hrozby

* Prilezitosti "

* Vytvorte akcni plan k prekonani slabych stranek

o

e Sestavte plan sebepropagace na socialnich sitich. Pfedstavte se
A

co nejrealistiCtéji < r
14

* Zverejiujte to, co je pro vas dllezité: spolecensky zZivot, rodina,
kariéra nebo si vytvorte vlastni blog.
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Dalsi cteni

‘/VV @) D
_ The Art of SeIf—pro’rﬂotion
A Complete Guide How to Master the Art
to self Promotion of Self-promotion
at work
h“”“rkins
.
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https://fabrikbrands.com/how-to-sell-yourself-the-art-of-self-promotion/
https://www.mariechristinanthony.com/blog/how-to-master-the-art-of-self-promotion
https://www.ccl.org/articles/leading-effectively-articles/complete-guide-to-self-promotion/
https://fabrikbrands.com/how-to-sell-yourself-the-art-of-self-promotion/
https://www.mariechristinanthony.com/blog/how-to-master-the-art-of-self-promotion
https://www.ccl.org/articles/leading-effectively-articles/complete-guide-to-self-promotion/

Krok 1

Rozhodnéte se, kterou
praci chcete propagovat.

Rozhodnéte se, jak se

Akcni plan

Krok 2

Vytvorte soubor cinnosti
a forem propagace.

Vyberte si fotografie.

Krok 3

Zhodnotte, ¢eho bylo
dosazeno.

Nezapomerite na

chcete prezentovat na analyzu SWOT.

verejnosti.

Napiste vlastni text.
Provedte ji celou
Znovu.

Nakreslete plakat svych

Rozhodnéte se, kdo je oblibenych roli.

vase publikum/cilova N o .
: Napiste svuj zivotopis.
skupina.

Vytvorte o sobé brozuru.
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https://eventacademy.com/news/what-is-event-management/
https://eventplanning.com/free-mini-course-new/?utm_source=bing&utm_medium=search&utm_campaign=mini
https://www.mangoapps.com/usecases/information-organization/event-planning-management?adsrc=adwords&kwd=mangoapps
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MINDSHIFT

Talent Advisory

Future In Speha Fresia

DahTeatar I B ' PerspeCtlve SOCIETA COOPERATIVA
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