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SAMOPROMOCIA U PRAKSI

Izradio DAH teatar (Srbija)
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Gledajte i razgovarajte

Licni brendiranje za kreativrfé\r;rofesionalce
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https://www.youtube.com/watch?v=Hl_lmGQWuKQ

Do kraja ovog modula, trebalo bi da budete u mogucénosti da...

Znanje

/Poznavanje osnovnih

marketinskih teorija

Poznavanje marketinskih
strategija

Znanja iz oblasti digitalnog
marketinga

Poznavanje digitalne
pismenosti

Poznavanje PR aktivnosti

Poznavanje planiranja

~

/ %Veétine \

Elokvencija

Kreativno pisanje
Upravljanje stresom
Emocionalna inteligencija

Interesovanje za drustvene
mreze

Uspostavljanje kontakata

Kreativna pozitivna slika o
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Stavovi
KoriS¢enje marketinskog znanja
pomaze napredovanju u karijeri

Pisanje scenarija o vasim
profesionalnim ciljevima je
veoma vazno

Koriséenje drustvenih mreza
pomaze u stvaranju imidza
umetnika

Samopouzdanje primene
samopromocije i izlaska iz zone
komfora za postizanje licnog i
profesionalnog rasta.
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Kljucni koncepti

Promocija i marketing Marketing 2
Promocija N > Marketing
+  Promocija bilo ko adaja PR i CetII‘IVP marketinga su klju€ni faktori koji su
: : . . uklju¢eni u marketing robe ili usluge. Oni su
samopromotivne aktivnost spadaju u oblast _ _ _
proizvod, cena (price), mesto (place) i

marketinga . . x
8 promocija dobra ili usluge. Cesto se

Marketing ‘ naziva marketinski miks.
* Marketing je proces planiranja i o Et'm?IOSkO zna?cerue po-Jma ma.\r.k-etl-ng

. . . oznacava stavljanje proizvodaili ideje na

implementacije koncepta, cene, promocije i .

v . : . trziste.

Sirenja ideja, ciljeva i usluga kako bi se postigla )

razmena koja zadovoljava pojedinca i “N

organizaciju.
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Kljucni koncepti ,

-

. “N .
Ideja 4 Marketing u umetnosti
Svaka strana je slobodna da prihvati ili U danasnjem marketingu u umetnosti

odbije ideju dJ’ge st‘e. neophgdno -je da umetnik samostalno
obnavlja svoj rad.

Svaka strana ima svoje vrednosti.

Svaka strana moZe da isporudi ideju ili Drustvene mreze su danas osnovni kanali
oroizvod.S A marketinga i promocije.

ve sto kazete i radite deo je vase Koriste¢i  prednosti digitalnih  medija,
Samopromocije. umetnici mogu stvoriti sliku o sebi.

4

g
-~

\|

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union Performing Arts Entrepreneurs




4

V = ‘ .
‘ * Promocija svopstvene karijere u javnosti

A

‘  Brendiranje imidza o sebi

Samopromocija
'\ ‘ * Koris¢enje razli¢itih marketinskih alata

e Koris¢enje digitalnih medija za promociju

* Autentikacija
* Dobra prezentacija licnih dostignuéa i vestina

Samé)promocija je pokusaj da se drugima predstavite kao ostvarena,
spogo‘bna, pametna i veSta osoba. Samopromocija je prirodna
tendencija kako bismo Zeleli da drugi vide da imamo divne kvalitete, kao
sto su inteligencija_i talenat...
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Kako izgleda vas profil na
drustvenim mrezama?
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Stardust
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Hvalisanje moze izgledati l[azno i povr§ne. Ne videdi pravu osobu
koja stoji iza promocije, samopromocija se esto ¢ini egoisti¢nom i

‘ egocentricnom na platformama drustvenih medija. Zato je vazna
‘ kreativna i [jubazna prezentacija na drustvenim mrezama
SamopromOC|a > Digitalna pismenost (upravljanje platformama drustvenih medija)
)\ ‘ Otvorenost za licni rast
Proaktivan stav
Copiriting
~ I5R'znanje

r N\

Organizacija promocije

Marketinske (promotivne) strategije
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Prednosti

Samopouzdanje. “~
Samopouzdar‘e i pozitivna slika o sebi omogucdice bolju samopromociju.
Samop’:zdanje znﬁvl da verujemo u sopstvene sposobnosti.

Prevazilazenje stida u samopromociji

Ipak, ako vam‘e prijatno da tvrdite svoja dostignuda i da se promovisete, bice tesko, ako ne
i nemoguce, napredovati u karijeri.

Tako je, mora$ da zatrubis u svoj rog! | to ponosno!

- y

Nove mogucnosti =
Sira publika

Zarada'na drustvenim mrezama

Popularnost “N

Fanovi
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Promovisite samo tému u kojoj ste
strucnjak. -

Budite Sto priradniji (autenticniji) u

svom nastupu.’ ‘

Samopromocija ¢e vam pomodi u
karijeri.

Asertivna komunikacija i human
odnos prema zajednici.

Nadogradnja samopouzdanja.

Erasmus+ Programme
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Prednosti

Previse pohvala Ce izazvati negativan
utisak.

Ljudi ¢e vas prepoznati na osnovu
vasih vrednosti.

Samopromocija ¢e vas uciniti
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Psihologija kaze: Samopromocija

Kontekst samopromocije

Samopromocija postoji kao dd opste, ali izuzetno rasprostranjene
ljudske motivacije: daadrugi percipiraju u pozitivnom smislu.

U slucaju samopromocije, ljudi zele da ih drugi percipiraju kao
kompetentne. Stoga nijﬁlen‘ujuée da se ljudi uglavhom
samopromovisu u javnosti, i ljudima koje Zele da impresioniraju,

kao Sto su nadredeni na poslu. Na primer, neko ko izvrsi

samoevaluaciju na poslu bi mnogo manje mogao da,se

Samopromovise, pogotovo ako supervizor nikada ne procita

samoevaluaciju ili akoje samoevaluacija bila anonimna. 4 ' '
“N

https://study.com/academy/lesson/self-promotion-in-psychology-definition-examples.html
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https://study.com/academy/lesson/self-promotion-in-psychology-definition-examples.html
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Licna SWOT analiza

* Odredite svoje snage ‘

e Slabosti ‘
>

* Pretnje

Moguénosti "

* Napravite akcioni plan za prevazilazenje slabosti

* Napravite plan samopromocije na drustvenoj mrezi.

A
~ >

* Predstavite se sto je moguce realnije W
* Objavite ono Sto vam je vazno: drustveni Zivot, porodicu,

karijeru ili kreirajte svoj blog
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HELPFUL HARMFUL

EXTERNAL ORIGIN  INTERNAL ORIGIN
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Dodatna literatura

. - e ..
. . : Umetnost samopromocije
Potpuni vodic za Kako savladati
samopromociju na umetnost
poslu gﬁppromociie
m-al}wéﬂdns
\
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https://fabrikbrands.com/how-to-sell-yourself-the-art-of-self-promotion/
https://www.mariechristinanthony.com/blog/how-to-master-the-art-of-self-promotion
https://www.ccl.org/articles/leading-effectively-articles/complete-guide-to-self-promotion/
https://fabrikbrands.com/how-to-sell-yourself-the-art-of-self-promotion/
https://www.mariechristinanthony.com/blog/how-to-master-the-art-of-self-promotion
https://www.ccl.org/articles/leading-effectively-articles/complete-guide-to-self-promotion/

Akcioni plan

Korak 1 Korak 2 Korak 3
Odluéite koji rad Zelite - Napravite skup Napisite svoj CV.
da promovisete. aktivnosici i oblika Napravite broduru o
Odlutite kako Zelite da promocie. sebi.
se predstavite javnosti. Odaberi'.c.e svoje Uradite evaluaciju onoga
Odlucite ko je vasa fotografije. Sto je postignuto.
publika/ciljna grupa. Napisite sopstveni tekst Zapamtite svoju SWOT

(kopi) analizu.

Skicirajte poster svojih
omiljenih uloga.

Uradite sve iznova.
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https://eventacademﬂm ws/what-is-event-management/

https://eventplanning.com/free-mini-course-
new/?utm source=bing&utm medium=search&utm campaigh=mini

https://www.mangoapps.com/usecases/information-organization/event-planning-

management?adsrc=adwords&kwd=mangoapps »
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https://eventacademy.com/news/what-is-event-management/
https://eventplanning.com/free-mini-course-new/?utm_source=bing&utm_medium=search&utm_campaign=mini
https://www.mangoapps.com/usecases/information-organization/event-planning-management?adsrc=adwords&kwd=mangoapps
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